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Af Claus Solvsteen

Klummens dod

Bloggen giver skribenten storre frihed end
klummeskriveren, men mindre prestige.

Dette er en klumme. Se godt pa den, det er en uddgende
art. Umiddelbart ser den méske ud til at leve i bedste vel-
gaende. Alle aviser har klummer, og alle journalister be-
tragter det som en seerlig eere at have sin egen klumme.
Men skinnet bedrager. Klummen er dgende, fordi formen
er for stram, fordi stadig feerre leeser dem, og fordi der er
kommet meget bedre alternativer.

Tag nu klummen her. Jeg har faet til opave at have en
mening hver anden uge. Jeg kan ikke have en mening
hver uge eller hver tredje uge. Det skal veere hver anden
uge. Men nar sandheden skal frem, s& har jeg altsé ikke
en mening hver anden uge. Nogle gange har jeg to me-
ninger samme dag, sa jeg neermest flyder over. Andre
gange gar der en hel maned, uden at jeg har en eneste
mening, og sa ma jeg ud og stjeele andres meninger, for
jeg skal have en mening hver anden uge, ellers ryger jeg
ud.

Min mening skal have et bestemt omfang, der passer til
klummen. Men det har mine meninger altsa ikke. Nogle af
mine meninger kan formuleres pa et par saetninger, andre
fylder en hel side. Men den gar ikke i en klumme. Klum-
men har en fastsat leengde, s& det skal mine meninger og-
sa have.

Mine meninger er gamle, nar de kommer i avisen. Dead-
line er fredag - en uge f@r avi-
sen udkommer - sa jeg kan ik-
ke mene noget om noget ak-
tuelt. Jeg mente for eksempel
en hel masse i dagene om-
kring ungdomshusets rydning.
Jeg mente noget om mod-
pres.dk, om de andres menin-
ger péa blogs, om billederne pa
Flickr og filmene pa YouTube
og om artiklen pa Wikipedia, der under hele forlgbet var
mere opdateret end de fleste danske nyhedsmedier. Men
det var altsammen uaktuelt halvanden uge efter.

“Klummen er
doende, fordi
formen er for
stram.”

Jeg leeser sjeldent klummer, fordi formen helt tydeligt er
en spaendetrgje for den stakkels skribent og resultatet of-
te er derefter.

Desuden kan jeg som leeser ikke sige klummeskribenten
imod, og det er jo ellers en vaesentlig del af det der med
meninger. At man kan diskutere.

Til gengeeld leeser jeg mange blogs. | en blog er skriben-
ten langt mere fri. Man skriver, nar man har noget at skrive
om. Man skriver kort eller langt efter, hvad emnet kreever.
Og man udgiver her og nu. Der er ingen af klummens be-
greensninger, og det er et perfekt medie at mene noget i.
Ogsa fordi leeserne umiddelbart kan kommentere.

Men sé bgr jeg vel sige mit job som klummeskribent op
og skrive en masse blogs?

Nej, nej, nej. Det er meget finere at skrive en klumme.
Det giver langt mere prestige. | virksomheden, hvor jeg
arbejder, har vi en opslagstavle med avisudklip - ogsa et
par af mine bedste klummer. Vi har ingen opslagstavle
med blog-indleeg eller udskrifter fra nettet. Og det avis-
snobberi eksisterer i en virksomhed, som udelukkende
beskeeftiger sig med netmedier, og hvor alle er helt enige
om, at fremtiden er pa nettet.

Andre steder er det meget veerre. Jeg scorer ikke hende
den hotte nede i tennisklubben ved at prale med min blog.
Men klummeskribent i en avis - det giver point. Hvis jeg
skal ud og have et nyt job, pynter det pa mit cv, at jeg er
klummeskribent i en avis. Men det giver ikke en krone
mere i lpn at veere blogger.

Sa jeg Igber ingen steder, og jeg vil klamre mig til min
klumme og gere alt for at holde denii live. Inderst inde ved
jeg godt, at jeg ikke kan forhindre det uafvendelige, og at
klummer inden laenge udelukkende bliver skrevet af gam-
le sure maend i aviser, ingen laeser, og som kun overlever
pa tilskud, men jeg kan ggre mit bedste for at lukke gjne-
ne og habe, at fremtiden bliver udsat s& leenge som mu-
ligt.

Claus Soglvsteen har arbejdet med nye medier siden 1990.
Han er indehaver af Danmarks forste private e-mailadres-
se og partner i radgivningsfirmaet Peytz & Co.

pa nettet?

De forste skud i
krigen om fjernsyn
pa nettet er affyret
med en milliard-
retssag mod Google
og YouTube.

Af Peder Bjerge

20 millioner unikke brugere
om maneden.

S& mange mennesker klikker
hver eneste maned ind pa You-
Tube for at se video.

I sommers lagde brugerne op
mod 65.000 nye videoklip ind i
et svulmende katalog af leven-
de billeder. Hvert degn.

Om noget md YouTube da
vere det mest abenlyse bud
p4, hvordan vi skal se fjernsyn
over nettet.

Men vent lige lidt med at
vadde manedslegnnen pa det.

Selv om et af internettets
steerkeste varemeerker, Google,
i dag stdr bag selskabet, er
YouTube langt fra sikker pa
sejr. Selskabet er kun et af fle-
re, der jagter et forjettende
bytte - adgangen til at servere
fiernsyn til millioner af seere
over nettet. Og dermed licens
til at saelge tv-reklamer malret-
tet til de samme seere.

Analytikere spar, at alene i
USA vil dette reklamemarked i
lgbet af de naeste fem ar vokse
til mere end syv milliarder
kroner. Budskabet er, at vi -
seerne og producenterne - star
over for store forandringer,
der i lgbet af de naeste ar vil
vende op og ned pa medieland-
skabet.

Og stadigt flere selskaber og
teknologiske platforme gor sig
klar til kaplebet om magten
over de levende billeder. Hvad
er det for en slagmark? Og
hvem har udstyret og ikke
mindst gkonomisk styrke i s
stor meengde, at de kan sta di-
stancen i det forstaende mara-
tonlgb?

Interessante sporgsmal
Men som du nok har gettet:
Hyvis vi havde svarene, ville det
allerede have staet i overskrif-
ten med helt store typer.
Endnu er det for tidligt at ud-
rabe en eller flere klare vinde-
re. I stedet vil denne artikel

GOOGLEWATCH Google og YouTube er pa vej ind
i et slagsmal med Janus Friis’ Joost om at sende
fijernsyn ud over internettet. Computerworld ser pa
den kaotiske magtkamp om millioner af seere og et
globalt reklamemarked.

Hvem vinder
krigen om tv

forsege at skitsere konturerne
af et nyt marked, hvor mange
forskellige type virksomheder
forseger at finde en vinder-
strategi.

Tag nu for eksempel Joost -
som mendene bag KaZaA og
Skype, danskeren Janus Friis
og svenskeren Niklas Zenn-
strom, har lanceret som et til-
bud om gratis fjernsyn over
nettet.

Mens YouTube bestar af bru-
gernes egne klip, der ofte min-
der om grynet VHS-kvalitet,
satser Joost helt anderledes.
Her er ideen at levere udsen-
delser som i TDC’s store ka-
belpakke - bare over internet-
tet.

Over Joost har denne journa-
list pa sin pc set National Geo-
grafic-udsendelsen om de sorte
bjernes sidste tilflugtssted i et
afsides hjorne af det nordame-
rikanske kontinent. I en billed-
kvalitet der ville f4 hans gamle
sorte Sony fjernsyn til at red-
me af skam.

Umiddelbart en meget ander-
ledes strategi end den You-
Tube og Google forfolger.

“Joost og YouTube er pé vej
ind i den samme kampzone
men fra hver sin ende af mar-
kedet,” siger Niels Ole Finne-
mann, professor i informa-
tions- og medievidenskab pa
Aarhus Universitet og leder af
center for internetforskning.

Oktober sidste ar betalte
Google nzsten 10 milliarder
kroner i egne aktier for at
overtage YouTube. Og lige si-
den har Googles administre-
rende direktgr Eric Schmidt

jagtet rettighederne til at leve-
re mainstream-fjernsynsud-
sendelser ud pa nettet over
YouTube.

Storre publikum

I et interview med den britiske
erhvervsavis Financial Times
den 12. oktober sidste &r un-
derstregede Google-bossen, at
YouTube skal veere platformen
for at servere fjernsyn og film
over nettet.

“Hvad vi forseger at gore
med disse partnere (film- og
tv-selskaber, red.) er at sige:
Hvis I arbejder sammen med
os, kan vi kombinere vores
markedsferingsplatform og je-
res indhold med et meget stor-
re publikum,” sagde Eric
Scmidt dengang.

Men den amerikanske under-
holdningsgigant Viacom, der
ejer varemarker som musik-
kanalen MTV og filmselskabet
Paramount, ngjedes ikke bare
med at sige nej til Google.

Viacom sagde “ja” til en afta-
le med Joost - og ikke You-
Tube - som nu skal levere den
teknologiske platform for at
sende Viacoms produkter ud
over nettet.

Og ikke nok med det.

For fa dage siden staevnede
Viacom tilmed Google og You-
Tube ved retten i New York
med krav om erstatning pa
mere end 5,6 milliarder kroner
for at have naesten 160.000 vi-
deoer, som brugerne uden til-
ladelse fra Viacom har lagt ind
pa YouTubes website.

Umiddelbart en ordentlig
kaeberasler, der fir en iagtta-

1 2006 tog videoindhold syv procent af alle de penge, som
annoncegrer i USA brugte pa onlinereklame. lfglge en
prognose fra Jupiter Research vil det vokse til 14 procent i
2011 svarende til 7,3 milliarder kroner. Mens der endnu ikke
foreligger tal for det europaeiske marked, vurderer analyti-
kerne i Jupiter Research ikke, at de europeeiske tal kommer i
nezerheden af de nordamerikanske hgjder. Her henviser man
til, at antallet af de europasere, der jesvnligt ser video pa
nettet, procentuelt er det halve af de amerikanske tal.

Andre analyser viser, at selv om video pa nettet endnu udger
mindre end 10 procent af det samlede pengebelgb, der
bliver brugt pa onlinereklamer, sa er det voldsomt stigende.
Ifglge analyseinstituttet eMarketer steg netop denne
kategori hele 82 procent i forhold til 2005.

.

My Channels

ger til mindes de retssager, der
tvang fildelingstjenester som
Napster og KaZaA i knze.

Men pa trods af dette dben-
lyse nederlag, skal man ikke
afskrive YouTube.

YouTube forer

Umiddelbart synes YouTube
nemlig at have et massivt for-
spring over for konkurrenter
som Joost i form i tusinder ti-
mers videoklip lagt ind af et
utal af almindelige brugere. Alt
lige fra smd hjemmevideoer til
klip stjilet fra fjernsynsserien
The Simpsons.

Hertil kommer, at det faktisk
er lykkedes Eric Schmidt at
hive enkelte aftaler hjem
blandt andet med engelske
BBC og amerikanske CBS.

Men stadig er det meget af-
grensede aftaler, der for ek-
sempel ikke omfatter BBC’s
meget populare program Top
Gear. Hvorfor BBC oven i ke-
bet har anmodet YouTube om
at fjerne mere 100.000 video-
klip, som selskabets brugere
ulovligt har sakset fra Top
Gear.

At YouTube har problemer
med at hdndtere ophavsret til
kommercielt produceret fjern-
syn, ser konkurrenterne som
en klar fordel.
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Giant sleepy sharks: The Shark Caves of Bengue...
Riddled with gullies and hollows, the shallow reefs of
Benguerra Island in the Bazaruto Archipelago were once
known to divers for their harvest of pearls. Today, Peter
and Stefania travel to Mozambique to encounter its
wealth of marine life and reef predators, including the
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“Det kan blive godt for os. Vi
har ikke opbygget vores for-
retning pa pirateri,” siger Erick
Hachenburg til nyhedstjene-
sten Reuters.

Han er administrerende di-
rektor for videotjenesten Me-
tacafe, hvis koncept og udse-
ende ligger meget taet pd You-
Tube. En af de mange online
tjenester som lurer pa mulig-
hederne i det gryende marked.

Kontroltab
Set udefra synes Google at
vare et tveagget svaerd for

teeernei
forskellige
teknologiske
vande for at
lodde dybden
pa markedet.

NATE ELLIOTT,
SENIORANALYTIKER,
JUPITER RESEARCH

YouTube. Selskaber som Via-
com behgver blot at kigge ud

pa nettet for at se, hvor domi-
nerende Google er blevet. Ikke
alene organiserer Google sog-
ningen efter informationer,
men selskabet lagrer ogsa sa
store maengder indhold, at sel-
skabet selv er blevet en medie-
virksomhed.

Et spergsmal er, om produ-
center som Viacom vil komme
til at miste kontrollen over de-
res indhold - kronjuvelerne -
hvis de overlader det til You-
Tube/Google at udbyde det til
brugerne.

“Men Google gor bare tinge-
ne i en s stor skala, at det kan
blive meget sveert for konkur-
renter at hamle op med det,”
siger Niels Ole Finnemann.

Og maske er realiteten, at
selskaber som Viacom, NBC,
BBC og andre nok kan lagge
sag an mod YouTube. Men i
det lange lob kan de ikke holde
udviklingen tilbage.

Hvis man som Reuter spor-
ger analytikere som Michael
Goodmann fra analysehuset
Yankee Group, sa er udfaldet
pa slagsmalet givet pa for-
hénd:

“I det lange lob er mediesel-
skaber pd vej op ad floden
uden en pagaj. De udkaemper
et slag, som de ikke kan vin-
de.”

Giant sleepy sharks: The Shark Caves of Bengue...

Ja, ja. Det er meget godt alt
sammen.

Men hvem vinder s&?

Svaret pd det spergsmal kom-
mer ikke til at indeholde et
navn pa et enkelt selskab. Selv
om varemerker som YouTube
og Joost er nemme at slynge
ud, sa er de ikke ene i konkur-
rencen. Mange andre byder sig
til.

Gratis show

Nate Elliott, senioranalytiker
fra det internationale konsu-
lenthus Jupiter Research, me-
ner, at markedet bliver domi-
neret af flere forskellige virk-
somheder. Han vurderer, at
virksomhederne kommer til at
basere deres forretninger pa
reklamer frem for at salge en-
kelte udsendelser til forbru-
gerne sd som Apples online-
butik ger det pd det amerikan-
ske marked.

“Reklamer vil fortsette med
at dominere online-verdenen,”
siger Nate Elliott.

Men i naste andedrag poin-
terer den amerikanske analyti-
ker, at lige nu eksperimenterer
mange producenter med flere
forskellige mader at distribue-
re deres indhold pa.

“Mange dypper teeerne i for-
skellige teknologiske vande for

pa vej ind i den samme
kampzone men fra hver
sin ende af markedet.

NIELS OLE FINNEMANN, PROFESSOR DR. PHIL.,
LEDER AF INSTITUT FOR INFORMATIONS- OG
MEDIEVIDENSKAB VED AARHUS UNIVERSITET

INTERNET-TV Meendene bag
KaZaA og Skype, danskeren
Janus Friis og svenskeren Niklas
Zennstrom, har lanceret Joost
som et tilbud om gratis fiernsyn i
en god kvalitet over nettet.

Det kan blive en kvalificeret
konkurrent til eksempelvis
Google/YouTube.

at lodde dybden péd markedet,”
siger Nate Elliott.

Han fremhaver, at nogle af
de store kommercielle produ-
center bade salger shows gen-
nem Apple, setter sma gratis
klips ud pa YouTube som mar-
kedsforing og leegger shows
gratis ud finansieret med re-
klamer.

“Vi er kun de forste skridt
inde i et maratonlgb,” siger
Nate Elliott.

p.bjerge@cw.dk

DR satser pa Joost

Joost bliver platform for DR i et forsog med
at sende DR-fjernsyn pa nettet. DR skal
ikke vacre en del af et reklamefinansieret
univers, siger chefen for dr.dk.

Af Peder Bjerge

Danmarks Radio (DR) har valgt side i krigen om fremtidens
web-tv. DR valger at satse pa Joost som platform for at ud-
sende populert fjernsyn som Kontant og Magasinet Penge.
“Vi har valgt Joost, fordi vi kan udsende DR-udsendelser
uden reklamer. Og fordi vi har kontrol over den kanal, som
bliver vist over Joost,” siger Nicolai Porsbo, chef for dr.dk.

Hvad er fordelen ved Joost frem for YouTube?

“Joost har den fordel frem for andre, at seerne far en vaesent-
ligt bedre tv-oplevelser end pd andre platforme. YouTube
ville vaere en lgsning, hvor brugerne henter de samme udsen-
delser fra et sted. Og ved at veelge at vaere pa YouTube, ville
vi ogsd vaere med til at traekke trafik hen til et website. Til
forskel fra YouTube er Joost en applikation lige som Skype.
Det er ikke et website finansieret ved reklamer.”

Men hvor skal jeg finde DR pd Joost?

“Man burde kunne finde DR derinde nu. Men vi er forst fuldt
inde pa Joost, nar den service bliver lanceret for offentlighe-
den i forst halvari ar.”

Hvorfor har I valgt en service, der indtil nu kun er tilgeengelig for
en mindre gruppe mennesker, der er blevet beta-testere for
Joost?

“Vi gor det som et forseg. Vi vil gerne afprgve denne service.
Og vi ger det, fordi vi far lov til at vaere os selv. Hvor vi stadig
har vores redaktionelle frihed, og hvor brugerne ikke bliver
afkreevet betaling og heller ikke bliver udsat for reklamer.”

p.bjerge@cw.dk

Retssag vil give
danske sites problemer

Hvis mediemastodonten Viacom vinder

retssagen over Google og YouTube, vil det
gore det alt for dyrt at lade brugerne leegge
indhold ud pa nettet, mener dansk ekspert.

Af Peder Bjerge

Piratkopierede videoer kan vare en ualmindelig rasende dyr
forngjelse. Den lektie fik videotjenesten YouTube lige repete-
ret, da mediegiganten Viacom i sidste uge lagde sag an. I
steevningen, som Viacom indleverede til retten i New York,
lod kravet pd neesten seks milliarder kroner.

Den slags rudekuverter kan gore aldeles nas, selv om You-
tube er ejet af Google, der sidste ar betalte godt 10 milliarder
kroner for at videotjenesten. Men sagen kan fa videre konse-
kvenser, vurderer en dansk ekspert.

“Hvis Viacom vinder, vil det give kaempe problemer,” siger
Christian Peytz, der er formand for Foreningen af Danske In-
ternet Medier (FDIM).

Screening

Hans argument gar pa, at dommen kan tvinge danske online-
services til at indfere en dyr screening af alt indhold, inden
det kan leegges pa nettet. Han peger p4, at det indtil nu har
vaeret tilstraekkeligt, at man fjernede ulovligt indhold, nar man
blev opmaerksom pa det.

“Og det kan i sidste instans betyde et internet, der er veesent-
ligt mindre interessant end det, vi kender i dag,” siger Chri-
stian Peytz.

Mens andre selskaber har indgéet aftaler med YouTube, er
sagsanlaegget det storste slag mod Google-selskabets ambitio-
ner om at udnytte videoer til at saelge reklamer.

p.bjerge@cw.dk



